BEOHEMIJA U NOVOJ FAZI RASTA

Ulaganja, partnerstva i jacanje

regionalnog prisustva

Beohemija nastavlja snazan investicioni ciklus i
modernizaciju proizvodnje, uz uvodenje unapredenog
distributivnog modela i jac¢anje partnerstva, sa ciljem
daljeg rasta kapaciteta, konkurentnosti i prisustva na
regionalnim i medunarodnim trzistima
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KONTINUIRANA ULAGANJA U proizvod-
ne kapacitete i tehnologiju poslednjih
godina pozicionirala su Beohemiju me-
du tehnoloski najnaprednije proizvoda-
Ce deterdZenata, omeksivaca i proizvo-
da kuéne hemije u jugoisto¢noj Evropi.
Nakon skorasnje investicije vredne 2,1
milion evra u potpunu automatizaciju i
digitalnu transformaciju pogona u Zre-
njaninu, i uz planirana nova ulaganja iz
strate$kog investicionog paketa namenje-
nog 2026. godini, koji obuhvata dodatna
ulaganja u IT i infrastrukturne sisteme
u ukupnoj vrednosti od 4 miliona evra,
kompanija ulazi u novu fazu razvoja, u
kojoj modernizacija ostaje temelj, ali se
dodatno oslanja i na jacanje distribuci-
je, organizacije i strateskih partnerstava.

Investicije kao kontinuitet,

he izuzetak

Uvodenje novih masina i linija za pu-
njenje i pakovanje pragkastih i te¢nih
proizvoda, zasnovanih na robotici, au-
tomatizovanom transportu i inovativ-
nom nadzoru procesa, predstavlja jed-
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nu etapu dugoro¢nog plana razvoja. U
praskastom pogonu integrisane su dve
nove linije i robotsko pakovanje, dok je
u te¢nom pogonu instalirana oprema vi-
sokog kapaciteta koja omogucava vecu
preciznost i stabilnost proizvodnje. Za-
hvaljujudi ovim ulaganjima, kapacitet
praskastog pogona povecan je za 9o od-
sto, a te¢nog za 70 odsto.

»Za nas, investicije nisu jednokratni
projekti, ve¢ kontinuiran proces. Na taj
nacin obezbedujemo da Beohemija dugo-
ro¢no ostane konkurentna i spremna da
odgovori na zahteve trzista koje se brzo
menja’ istice Roman Kratochvil, CEO Be-
ohemijei Business partner CE Industries.

Tehnologija kao oslonac

konkurentnosti

Digitalizacija i automatizacija omo-
gucavaju vecu fleksibilnost, efikasnije
upravljanje resursima i dosledan kvali-
tet proizvoda, $to je od klju¢nog znaca-
ja u industriji sa jakom konkurencijom i
rastué¢im ocekivanjima potrosaca. Para-
lelno sa modernizacijom opreme, una-
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preduju se i energetski sistemi, tretman
vode i interni tehnoloski rasporedi, ¢i-
me se dodatno jaca odrZivost poslovanja.

»Savremena tehnologija nije cilj sama
po sebi, ve¢ alat koji nam omogucava da
budemo brzi, pouzdaniji i inovativni-
ji. Upravo na toj osnovi gradimo nas da-
lji razvoj. U narednom periodu poseban
akcenat stavljamo na dalju digitalizaci-
juposlovanja, unapredenje IT infrastruk-
ture i potpunu implementaciju Al alata
u svakodnevne operativne i upravljacke
procese. Time stvaramo snaznu osnovu
zanovi talasrastaidonosenje odluka za-
snovanih na podacima.

Istovremeno, ulazimo u novu fazu ra-
zvoja kompanije kroz uvodenje unapre-
denog i potpuno transparentnog distri-
butivnog modela, koji realizujemo putem
nase ¢erke kompanije Kaumy SEE. Ovaj
model otvara novu eru poslovanja Beo-
hemije i predstavlja vazan korak u tran-
sformaciji snaznog lokalnog i regional-
nog proizvodaca deterdZzenatai proizvoda
kuéne hemije u kompaniju koja posluje
po evropskim i globalnim standardima.

Principi na kojima Beohemija gra-
di svoj dugoro¢ni uspeh prenosimo i na
Kaumy SEE. Nas poslovni koncept ,,Sa-
les or support the sales” predstavlja je-
dan od klju¢nih stubova Beohemijinog
strateskog hrama i verujemo da ¢e naisti
nacin doprineti razvoju Kaumy distribu-
cije. Prenosimo proverene modele, zna-
nje i vrednosti iz mati¢ne kompanije na
¢erku firmu, uz jasno uverenje da ¢e ta-
kav pristup omoguciti ostvarenje ambici-
oznih i jasno definisanih ciljeva’, zaklju-
¢uje g. Kratochvil.

Trzista, brendovi i ambicije
Beohemija je prepoznatljiva po brendu
Duel, ali i po $irem portfoliju proizvoda
koji se plasiraju na domace i strano trzi-
Ste. Fokus kompanije u narednom peri-
odu bice na daljem jacanju postojecih
brendova, razvoju novih proizvoda i $i-
renju prisustva na inostranim trzistima.
Paralelno sa snaznim investicijama
u proizvodnju, Beohemi-
ja sprovodi i $iru operativnu
transformaciju, koja obuhva-
ta unapredenje organizacio-
nih, komercijalnihilogisti¢kih
modela. Cilj je da moderni-
zaciju pogona prati jednako
savremen pristup trzistu, sa
vec¢om fleksibilno$¢u, brzim
odgovorima na potrebe par-
tneraijasnim fokusom nare-
gionalni rast. U tom kontek-
stu, Beohemija ove godine
uvodi novi distributivni mo-
del, oslanjajuci se na kompa-
niju Kaumy SEE, koja takode
poslyje u okviru CE Industri-
es grupacije.
»Kako Beohemija ulazi u
novu fazu razvoja, od veli-
kogznacajajedaidistributiv-
ni model bude u potpunosti
uskladen saambicijama kom-
panije. U tom procesu Kaumy
SEE ¢e imati uloguregionalne
distributivne platforme koja
objedinjuje znanje o lokalnim
trziStima, snaznu operativnu
infrastrukturu i podrsku krov-
ne grupacije kojoj pripadaju
i Beohemija i Kaumy SEE®
isti¢e Ivan Janicijevi¢, dosa-
dasnji komercijalni direktor
u Beohemiji, koji preuzima
rukovodecu ulogu direktora
u Kaumy SEE.

,Na$ zadatak je da obezbedimo sta-
bilnu, efikasnu i predvidivu dostupnost
brendova Beohemije, uz dodatni fokus na
razvoj kanala prodaje i ja¢anje odnosasa
klju¢nim partnerima’, dodaje Janicijevic,
uz o¢ekivanje da ¢e ovakav pristup stvo-
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riti osnovu za dugoro¢no unapredenje
poslovanja i snazniji regionalni iskorak.

Jaéanje partnerstava u

funkciji razvoja i rasta

Paralelno sa unapredenjem distribu-
tivnog modela, Beohemija
dodatnojacalogisti¢ku in-
frastrukturu kroz stratesko
partnerstvo sa kompanijom
JUSDA Europe, vode¢om lo-
gistickom kompanijom sa
visedecenijskim iskustvom
umedunarodnom transpor-
tu i skladistenju. Saradnja
obuhvata postepeno preu-
zimanje klju¢nih logisti¢kih
procesa - od interne logi-
stike u fabrici u Zrenjani-
nu, preko skladi$nih opera-
cija i domaceg transporta,
do izvoza i medunarodne
distribucije.

Model je osmisljen tako
dapodrzi dugoro¢ni rast pro-
izvodnih kapaciteta, poveca
fleksibilnost lanca snabde-
vanja i rastereti proizvod-
ni sistem.

,U savremenom poslov-
nom okruzenju logistika vi-
Se nije samo operativna po-
drska, ve¢ strateski faktor
konkurentnosti. Partnerstvo
sa Beohemijom vidimo kao
spoj snaznog proizvodnog
znanja i merljivih logisti¢-
kih regenja, sa jasnim eko-
nomskim efektima i prosto-
rom zadalju inovaciju’| istice
Petr Skoda, izvréni direktor
JUSDA Europe.
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